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Nar dagslys er
lige sa afslorende
som tv-spotlight,

er det en

god idé at soge
professionel hjelp
fra dem, der ved
hvilken makeup,
der skal til

AFANETTE KRISTINE POULSEN

»Er det virkelig mere make-
up, verden mangler,« spurg-
te makeup-artist Dennis
Knudsen smilende, da han
midt i september lancerede
sin egen makeup-serie INK
by Dennis Knudsen.

Det ma han have ment,
da han badede sin succes i
et blitzhav pa Hotel d’Ang-
leterre og tiltrak sig en op-
maerksomhed, der ville have
gjort de mest velrenomme-
rede, internationale make-
up-producenter misunde-
lige.

Det er ikke sikkert, at
makeuppenide sort-kvadra-
tiske miniflasker og asker
adskiller sig veesentligt fra
det i forvejen store udbud i
Danmark; men mange vil
gerne have en bid af Dennis
Knudsen og hans ekspertise
- og det nye ved INK er, at
det far de.

Idéen er at give kunderne
et vejledende kort pa han-
den. Disse kort skal udover
inspiration fungere som let-
forstaelige trin-for trin gui-
der til at legge forskellig
makeup. 3800 danske kvin-
der tilmeldte sig, da Dennis
Knudsen forud for lancerin-

Den amerikanske makeup-
artist Dany Sanz er en

af de helt store i branchen.
Hun blev bedt om

at udvikle en foundation

og makeup, der kunne

tage kampen op mod HD-TV’s
afslerende billeder, sd nyheds-
oplaesere og stjerner kan

tage sig godt ud pa skaermen.
Her er hun i Japan i gang
med at udfere bodypaint til
et show. Foto: PR
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gen sogte modeller. Han ud-
valgte 12 forskellige typer
og forevigede dem pa de sa-
kaldte look-kort.

At makeup-artister be-
gynder at lave deres egne
produkter, er ingen nyhed.
I Danmark debuterede Ma-
rianne Tromborg i 2003 og
leengere sydpa - i Frank-
rig — fejrer den oprindeli-
ge skulpter og maler Dany
Sanz 25 ars jubileeum med
sin makeup debt »Make
Up For Ever«. Kvinden bag
har ry for at veere en farve-
glad perfektionist, hvis san-
de drivkraft - ifelge hende
selv - er at lave makeup, som
andre makeup-artister ikke
kan laegge fra sig.

En heldig drivkraft, mener
danske Jomo Elg, som har
det internationale ansvar
for Make Up For Ever. Hel-
dig, fordi makeup-artister
er frontlebere for den finju-
stering, som de fleste almin-
delige brugere ogsa leder ef-
ter, forklarer han og kalder
produktet »High Definition
Foundation« for et skoleek-
sempel.

Alt for skarpe billeder

Det viste sig nemlig at skabe
problemer for mange make-
up-artister, da TV og film
overgik til high definition
(HD) med hgjere oplesning
og dermed skarpere billeder,
hvor teknologien pludselig
blev i stand til at fremheeve
alt op til seks gange.

Hvad der tidligere pa TV
og film fremstod som ufejl-
barlig hud, blev pludse-
lig det modsatte. Den ene-
ste losning var at bruge den
sakaldte air-brush metode,
hvor man opleser founda-
tion, og sprayer det i ansig-
tet med et kraftigt resultat,

der ikke altid er behageligt
at have pa.

Jomo Elg forteller, at
makeup-artister  opsegte
Dany Sanzi Paris for at finde
en lgsning - altsa en founda-
tion med daekkeevne som
béde skulle veere let at bru-
ge, behagelig at have pa og
gore huden naturlig og fejl-
fri at se paibedste sendetid.

Dany Sanz tog udfordrin-
gen op sammen med sine
kamerafolk og skabte High
Definition-serien, som blev
introduceret pa Miami Pro-
fessional Conventioni2008,
som er en ud af tre arlige
showmesser for makeup-
artister i USA. To af hoved-
talerne talte om innovatio-
nen, som gor sig bemeerket
ved evnen til at bruge sa-
kaldt soft-fokus effekt i pro-
dukterne, s huden fremstar
fejlfri selvi barsk belysning.

Del af veerktgjskasse

I dag er Make Up For Evers
HD-produkter en fast del af
verktojskassen, nar skue-
spillerne skal goares klar til
nogle af tidens mest popu-
leere TV-serier som Gossip
Girl, CSI, Dirty Sexy Money
og Ugly Betty.

Dog var vejen til det solv-
bryllupsrunde jubileeum ik-
ke ren glamour, da Dany
Sanzi1980’erne og 1990’er-
ne - rumlende i tog og over-
nattende i militerbarakker
- rejste verden tynd for at
undervise i makeup.

Trods okonomisk lav-
vande fik hjerteblodet hen-
de til at fortsaette, forteller
Jomo Elg og forklarer, at i
modsetning til traditionel-
le maerker, som produce-
rer makeup, fordi de ser en
indtjeningsmulighed i mar-
kedet, s har Dany Sanz’

Willumsen-Copenhagen professionel
slibning af kgkkenknive

- 10 ars erfaring.
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| anledning af julen far jeg besgg af
min diamanthandler fra Antwerpen,
som medbringer et stort udvalg af
diamanter. Kom og fa en snak med
ham - sa giver jeg et forslag til et
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Mzrker repraesenteret i Danmark

M Bobbi Brown er skabt af amerikanske Bobbi Brown i 1991
B MAC er skabt af canadiske Frank Toskan og Frank Angelo i 1985
W Smashbox er skabt af Max Factors oldebgrn: amerikanske Dean & Davis Factor i 1996

B INK by Dennis Knudsen er skabt af selvsamme hr. Knudsen i 2009

B Tromborg er skabt af danske Marianne Tromborgi 2003
B Max Factor er skabt i 1909 af polskfedte Max Factor, som gjorde karriere i USA
B Make Up For Ever er skabt af franske Dany Sanz i 1984
M Youngblood er skabt af amerikanske Pauline Youngblood i 1996

B Signify Me Unlimited by Gitte er skabt af danske Gitte Lindgren i 2006
M Jane Iredale er skabt af selvsamme amerikanske Jane Iredale i 1994

motivation veaeret at finde
losninger til makeup-arti-
sters udfordringer. Uanset
om det er kabaret-gjenvip-
per eller holdbare farver til
en vandballet.

At losninger som eksem-
pelvis usynlig foundation
med god deekkeevne ogsa

appellerer til almindelige
kunder skyldes - ifolge Dany
Sanz - at dagslys er mindst
lige sd4 grusomt som spot-
light pd et TV.

At vi bliver tiltrukket af
mennesket bag et brand,
undrer ikke sociolog Emi-
lia Van Hauen, som mener,

der kan veere to forklaringer
pa, at vi seger makeup skabt
af makeup-artister. Den ene
er, at eksempler som Dany
Sanz, Marianne Tromborg
og Dennis Knudsen er nuti-
dige og derfor appellerer til
en ny og eksperimenteren-
de generation, hvor traditi-

onelle merker kan virke for
etablerede.

Den anden er, at det er nu-
levende mennesker, der star
bag markerne (i hvert fald
de fleste), som vi kan iden-
tificere os med, nar vi leser
om dem og maske oven i ko-
bet mode live. Her vil tro-
vaerdigheden dog spille en
afgorende rolle, fastslar so-
ciologen.
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